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A futura
empreendedora

berta da \I.l! 1 dei-
XOu 0 emprego em
uma empresa da
area comercial, on
de permaneceu por
17 anos, disposta a
se tornar dona do
proprio negécio. Ro-
bertapensanaaber-
tura de uma mi-
croempresa na drea
de Pet Shop e ser
também microempreendedora individual (MEI)
em umaempresa deadesivos escolares paraimpres.
sdio pela internet, Mas vé na elaboracio de um pla
node neygocios eficaz o principal entrave paradaro
passo seguinte, “Nio somos efetivamente educa-
dos para sermos empreendedores. Isso deveriaen
trar na grade curricular. Eu sei exatamente o que
quero e o local onde abrir a minha empresa. Mas lanchar? E quais sdo as divi-
acho muito complicado montar sozinha um plano das de quem quer empreen
estratégico. Se buscoajudade consultorias, elas co der? Quatro pessoas ouvidas
bram valores que niio posso arcar, caso contrdrio re pelo Brasil Econdmico — uma
duzo o capital que quero destinar pa candidata a empreendedora,
tar os meus negocios”, comer um microempreendedor indi
Decidida, ela ndio pretende voltar aterumem vidual, um microempresirio e
pregador. “Meu objetivo com tudo isso ¢ fazer o um pequeno empresirio
que gosto e ser feliz. Quem quer abrir um negocio destacaram o que percebem
tem que passar por cima desse obsticulo™, diz Como entrave para o cresci-
ela, que acredita no sucesso dos empreendimen mento. Eoque esperam que se-
tos que pretende abrir. "Aproveitei a minha vinda jafeito por eles, que represen
aqui na Feira do Empreendedor para buscar mais tam um mercado que tem, no
informacaes, sobretudo sobre a questio que mais pais, mais de 90" das empre
me preocupa. Um pequeno empresdrio precisaeli $4s nesse patamar,
minar ao maximo os erros no caminho. Descobri “Os pequenos empreende
que posso contar com a ajuda dos consultores do dores siio os que movimentam
Sebrae paradesenvolver o meu plano e vou procu
rar saber mais sobre isso”.

Erica Ribeiro
eribeiro®brasileconomico.com.br

Oque falta micro e peque
nos empreendedores para des

querem os
pequenos
empresarios

CondicGes melhores de acesso ao
crédito, menor carga tributaria e mais
visibilidade estdo entre as necessidades

a nossa economia. E preciso
ter empresas fortes e iniciati

vas que possam melhorar o
ambiente de negocio paraelas.
O Sebrae faz muito por elas.
Mas o poder publico tambem
precisa fazer oseu papel”, afir-
ma osecretirio estadual de De.

senvolvimento do Rio, Julio

agéncia de fo-
mento ﬂum nense, a 0
COMo um me dor de

acessoa credito, que dispoe ho
jede R3S 3bilhoes paraempres
timos. Além disso, diz ele, 0
Compra Rio incentiva grandes
empresas do estado a comprar

LEANDRO GOMES DA SILVA
Financiamento ainda
épara poucos

Microempreendedor individual, com uma peque-
na linha de fabricacio de salgados em Jacarepa
gud, Leandro Gomes da Silva ja pensa em ir além
e, em breve, se tornarummicroempresirio. Von
tade nio falta, afirmaele, que acredita nosucesso
dos produtos que faz e vende em sua regido. Mas,
to do cliente ¢ ser bom de tempero nio
os ingredientes para subir de posto.

“Para que eu possa crescer, preciso ampliar o
volume de salgados que produzo, aumentar a
clientela, ter condiges de ir mais longe com as
entregas. Caso conlrdrio, permanego no mesmo
lugar. Mas o problema que um microempreende
dor individual enfrenta e que eu considero o
maior deles é a falta de acesso a crédito em condi
¢oes que caibam no meu orgamento”, reclama
ele, que sonha com a compra de um equipamen
to que vai acelerar o processo de produgio de
seus salgados. O problema estd no custo da ma
quina. Nada menos
que R$ 20 mil, va-
lor muito alto para
arcar sozinho.

“0O finaneia-
mento para com
pra de maquinas
existe, mas a buro
cracia ¢ muito
grande na hora de
pedir uma linha de
crédito que possa
cobrirumvalorco
mo este. Nem to
das as garantias ne

cair no g
§40 08 Uni

de pequenos fornecedores lo
cais, projeto que, em quatro
anos, movimentou R$ 1 bilhio
em negocios,

cessirias podem
ser cobertas, F pre
ciso simplificar o
ACESS0 a0 l'l\'(lil“
para quem deixou
de ser informal.”

JORIAN PHILIPE
Mais pontes entre as micro e as grandes empresas

Visibilidade ¢ a palavra que ronda as agies do microempre-
sdrio Jorian Philipe, dono da Taverna Produces, uma em
presaque trabalha com solugdes de engajamento paraem
Eu pego o que & chato em uma corporacio e crio
uma .u.{uquv seja legal, seja um treinamento por meio de
elementos usados em jogos, técnicas de teatro ou storyte
lling (eriagdo de uma narrativa). Mas onde fica o nosso pi
blico? Nas grandes empresas. Nelas & que os maiores proble
mas de engajamento acontecem. Mas, para chegar a elas,
preciso me tornar visivel. E esse € o maior problema que
um microempreendedor, em qualquer atividade, enfren-
ta”, sentencia Jorian, que se torna o proprio cartio de visi
tas de sua empresa.

Para ele, entidades que representam as pequenas empre-
sas e 0 mercado de economia criativa deveriam ampliar as
oportunidades de relacionamento destes empreendedores
com grandes corporagoes, eriando eventos especificos
ldes de negocios ou qualquer outra atividade que encurtas
se adistanciaentre as duas pontas. “Falta essa ponte em que empresas como a minha mos
tramsuas ideias e asgrandes compram as solucoes. Minha dificuldade estd na prospecgio
de mais clientes de grande porte para oferecer meu trabalho. Um canal especificoparaex
por o trabalho ¢ fundamental. Esse ndo ¢ um problema que se restringe ao profissional de
economia criativa. Ecomum a todos os microempresadrios. Para darmos o passo seguinte
€ crescermos, precisamos ter volume de clientes e experiéncias para apresentar”, diz ele,
que se divide entre o trabalho em sistema home office € uma dreaemum espago colabora
tivo, no Rio. Jorian afirma que, em outras dreas, o atendimento as micro € pequenas em
presas teve ganhos de qualidade. "0 acesso a informagio sobre legalizagio, unpmlm e
orientagoes em geral sio muito mais faceis e amigdveis. Agorae preciso levar essa fa
de para 0 com potenciais clientes™

FABIO JUNIORBARRETO
Mais incentivos para o pequeno empresério

Dono de uma pequena empresa especializada em servigos de atendimento automatizado
de conversio de dados e voz, Fabio Junior Barreto abriu sua empresa, a Central Telecom,
ha trés anos e hoje tem oito empregados. Esta satisfeito. Mas acha que poderia ter ido
além, nio fosse o peso dos tributos, considerados por ele muito alto: om das dificulda-
des de acesso ao erédito e das dificuldades para participar de licitagoes. “Minha empresa
trabalha com o desenvolvimento de servigos que sio usados, por exemplo, em votagoes
pela internet ou telefone, agendamentos para empresas, portais de voz, torpedos por
SMS, enquetes e pesquisas. Trabalhamos muito para conquistar grandes clientes. Mas ¢
uma tarefa complicada. Oacesso a licitactes para este ti-
pode servico ainda € muito dificil para uma pequenaem-
presa inicialmente tomar conhecimento ¢, em seguida,
participar. Vem ai um problema que, na minha opinido,
deveria ser resolvido com agdes para nos tornar mais vi-
siveis a esse mercado™, diz ele.

Quanto aos tributes, Barreto diz que mesmo com todo
otrabalho de reduzira carga tributdria, uma empresa for
malizada que quer se manter em dia com seus compro
missos ¢ com seus empregados, ainda tem um peso mui
togrande para o seu tamanho e faturamento. “Esse ¢ um
processoque tambem plu isa ser u.\ isto. Afin:
€ prquenas empresa; em nosso pais. Situa
¢Oes como essas ¢ que fazendo com que muitas
empresas Nio permanecam vivas por muito tempo. Os
empresirios m o que querem e onde querem chegar.
Mas obsticulos como esses, somados aoutrosentraves co
mo o da dificuldade de se obter crédito facilitado, sio si
tuagdes que podem desestimular futuros empreendedo
res e tirar o animo daqueles que jaestio naestrada. Quem
tem umaempresa ndo quer ficar estagnado.”
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