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Franquias: redes faturam
R$ 7,5 bi no 1° semestre

Mercado fluminense representa uma fatia de 11,8% do faturamento de todo o

segmento no Pals,
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mercado de franquias
do estado do Rio de Ja-
neiro faturou cerca de
RS 7.5 bilhdes no primei-
0 semestre deste ano, o que re-
presenta 11,8% do faruramento
do mercado nacional de fran-
quias no periodo, que foi de R$
63,885 bilhdes. A forga do seg-
mento luminese foi colacada a
prova durante a Expo Franchi-
sing promovida pela entidade
na primeira semana de outubro,
no Riocentro. Mesmo com a eco-
nomia brasileira em crise, o
evento atraiu 28 mil visitantes e
movimentou cerca de R$ 200
milhdes em negdcios.

De janeiro a junho de 2015, o
mercado nacional de franquias
teve um crescimento nominal
de 11,2%, sendo os segmentos
de “Esporte, Saude, Beleza ¢ La-
zer” e "Hotelaria ¢ Turismo”,
com expansdes de 24% e 15%.
respectivamente, 0s que mais
cresceram no periodo. O Estado
do Rio de Janeiro contribuiu
com este resultado, uma vez que
a regido retine muitas franquias
destes dois segmentos. Atual-
mente. o RJ possui cerca de 400
marcas origindrias do estado
dentre as 556 marcas nacionais
einternacionais que operam
mais de 15 mil unidades.

Segundo o diretor de negé-
tbuhﬁr. promotorae -
Rubens

tados os setores de alimentagio

e educacdo registraram cresci-

mento de 12% e 9%, respectiva-

mente. “F foram bem represen-

tados na feira, o que trouxe gran-

des oportunidades para os em-
res’, relata.

Jd o presidente da ABF Rio,
Beto Filho, ressalta gue 0 merca-
do de franquias, além da capital
carioca, tem muito potencial em
cidades como Niterdi, Sio Gon-
¢alo e Duque de Caxias. “Temos
um campo a desbravar com a
interiorizagio do franchising.
Sdo regides com dinamicas eco-
ndmicas préprias e que, em ge-
ral, sfio dvidas por mareas e pro-
dutos de franquias”, disse. Outra
oportunidade é a abertura de
unidades franqueadas em co-
munidades cariocas pacificadas
por meio do convéni

d

mil e juros de apenas 3% ao ano.

De acordo com diretora juri-
dica da ABF Rio, Ana Cristina
Von Jess, este ano a feira teve um
piiblico que jd veio com o pesa-
mento em abrir um negdcio.
“Percebi que este ano as pessoas
que visitaram os estandes sio as
que realmente estdo interessa-
das em abrir um negdécio, bus-
cando nova oportunida’, afirma.

Na viséio do coordenador da
Pds-Graduagdo em Gestdo de
Franquias da Escola Superior
de Propaganda e Marketing do
Rio de Janeiro (ESPM Rio), Ro-
mualdo Ayres, ¢ muito impor-
tante que o empresdrio que vai
abrir um negdcio esteje infor-

DAVULGACAD

Juliana Fonseca, da Sorvetes Itilla, diz que o retorno foi positive

mado e atualizado. “Oideal ¢ _gurar mais 25 unidades, em di-

saber o que ele gosta, pois faci-
lita na hora de buscar o negé-
N#o adianta abrir um esta-
belecimento simplesmente pe-
lo fato que vai ter lucro, é um
ponto improtante sim o lucro,
s6 que se vocé ndo gostar da
empresa que abriu corre o risco
que mais a frente ndo di certa”,
explica. Outro ponto importan-
te segundo ele, é capacitagio
profissional. "As pessoas tem o
sonho e nio sabem se vai dar
certo. Aprender a fazer gestio é
fundamental”, ressalta.

O diretor de expansio da re-
de Rei do Mate, Jodo Baptista
da Silva, espera 10 aberturas
no Rio até o final do ano. “Esta-
mos sempre apostando em
agOes para driblar a crise, sem-
pre vai fazer parte do nosso dia
a dia inovar e surpreender nos-
sos clientes”, disse. Hoje, amar-
ca possui 130 unidades no ter-
ritério fluminense.

Segundo ele, a empresa tem
mantido um bom numero de
consultas sobre novos contra-
tos, mesmo com a desacelera-
¢do da economia. “Temos reali-
zado bons contatos, os visitan-
tes tém mostrado interesse em
saber mais sobre a marca, aber-
tura de franquias. Confesso aré
que € uma surpresa positiva,
pois devido a situagiio econdmi-
ca do Pafs ndo pensdvamos que
0s contatos seria tao positivos,
como tém sido”, completa.

O diretor executivo da Mega-
matte, franquia de alimentagao
saudivel, Julio Monteiro, conta
que este ano, a rede jd inaugu-
rou 11 unidades, Com o cresci-
mento, a empresa teve fatura-
mento de RS 67 milhdes no pri-
meiro semestre de 2015.A1é o fi-
nal do ano, a rede planeja inau-

versos estados. Apenas o Rio de
Janeiro deverd receber 8 novas
lojas. “Mesmo diante de um ano
em que a economia apresenta

i de, o setor de franquias
cresceu nominalmente 9,2% no
primeiro trimestre de 2015. Ha
anos estamos crescendo mais
do que a economia global do
pais. Isso fortalece a expansio
da Megamatte as metas sio
grandiosas e a rede espera um
aumento de 20% no faturamen-
1o em relagio ao ano anterior”,
destaca o Monteiro.

Pela primeira vez na feira, a
marca Sorvete Itilia ficon famo-
sa pelos sorvetes em copinhos
coloridos vendidos nas praias
cariocas. No infcio da feira, a
meta era fechar dez novos con-
tratos. Segundo a gerente de
franquias, Juliana Fonseca, o re-
tomo foi positiva. * Temaos como
expectativa fechar o ano com
cinco novas franquias no Rio de
Janeiro. Estamos bastante oti-
mistas com o piiblico, que desde
a abertura da nossa primeira
franquia tem nos recebido mui-
to bem. O carioca nio fica sem
sorvete mesmo quando estd frio,
esse é um dos pontos positivos
paraa nossa rede”, comemora.

Depois de cinco anos na areia
€ mais trés entre praia e a loja no
Arpoador, o Hareburguer ga-
nhou uma versio mais incre-
mentada na Henrique Dumont,
em Ipanema. O salio € multico-
lorido, com as ‘cores do inicio do
Universo', brinca o criador das
receitas, o jovern Rafael Kraz. No
carddpio, os jd conhecidos ham-
biirgueres vegetarianos de soja,
como o cldssico com tomate, al-
face e queijo, o de shiitake e o de
queijo gouda com manga. O
comba com mate da casa e ba-

segundo levantamento a Associacao Brasileira do Franchising
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nanas chips também ¢ oferecido
@ pregos promocionais, Segun-
do o Kraz, a expectativa até o fi-
nal do ano € abrir quatro novas
lojas franquiedas. “Estamos par-
tipando pela primeira vez da fei-
ra, estamos batante otimistas. E
super importante para nds aqui
€ uma vitrine para mostrarmos
nossa marca pretendemos vol-
tar no préximo ano.”, diz ele.

Na contramdo do pessimis-
mo do empresariado nacional,
rede de franquias Giraffas, rede
brasiliense de restaurantes fast
food. Descolados do pessimis-
mo, esperam um crescimento
de 10% no faturamento, Segun-
do o diretor de expangio da Re-
de Eduardo Guerra, até o final
do ano, a rede terd adicionado
50 novos contratos prontos para
virar ponto de vendas, a maior
expansao jd vista pela franquia.
Para 2018, a expectativa da em-
presa é chegar aos RS 2 bilhdes
de faturamento, com 700 lojas
pelo Brasil. Ele ndo nega que a
instabilidade estd presente no
mercado nacional, mas reco-
nhece que o mercado de ali-
mentagido — especialmente
quando o gasto médio é de RS
21,50 - é sempre "o (iltimo a sen-
tir” essas instabilidades. Segun-
do ele, o modelo de negécio do
Giraffas acaba especialmente fa-
vorecido. “No momento de in-
certeza, as franquias sio um in-

vestimento mais seguro para os
empreendedores, somos bene-
ficiados com este momento ",
comenta Guerra. O grupo espe-
ra abrir em torno de cinco uni-
dades de restaurantes Giraffas e
trés de Tostex, até o fim do ano,
na capital carioca.

Criada hd um ano, a rede
Doutor Lubrifica tem motivos
de sobre para comemorar, pois
ird inaugurar 56 unidades até o
fim de 2015. A empresa € a pri-
meira do Brasil a oferecer um
conjunto de solugdes automoti-
vas. Os servigos oferecidos sdo:
troca de 6leo; troca do filtro de
dleo; troca do filtro de combust-
vel; troca do filtro de ar do mo-
tor; troca do filtro de ar da cabi-
ne; higienizacdo do ar condicio-
nado; lavagem ecolégica; limpe-
za e hidratagdo de bancos de
couro; encerramento; polimen-
to do farol e cristalizagao de pa-
ra-brisas. Segundo o diretor de
expansio da rede, Luis Zemle-
noi, a rede tem motivos de sobra
para comemaorar, pois a estima-
tiva é que dobre seu faturamen-
to, que j4 soma mais de RS 3 mi-
lhies no préximo ano. “Hd tam-
bém propostas de internaciona-
lizacdo, por ser a iinica no pais
ao oferecer um servigo automo-
tivo delivery, a rede acabou por
chamar a atengéo do Estados
Unidos e Chile”, diz ele.

Outra empresa que também
alcanga faturamento apesar do
atual cendrio econdmico ¢ a re-
de de franquia Spa das Sobran-
celhas. Segundo o diretor exe-
cutivoda marca Marko Porto, a
expectativa é de abertura de
150 franquias até o fim de 2016.
Os niimeros tém respaldo na
crescente expansdo do modelo,
langado hd dez meses, no Sho-
pping Nova América, no Rio. *
Desde entiio, o invetimento de
novos franqueados tem sido na
contramao do atual cendrio
econbmico que o Pais atraves-
sa’, ressalta ele.

Segundo ele, a localizaga es-
tratégica em corredores de sho-
pping centers e lugares com in-
tensa circulagio de pessoas faz
com que a marca grannhe visi-
bilidade, atraindo tamabém
novos consumidores”, afirma
Marko. Acrescentando que sdo
mais de 3,6 milhdes de proce-
dimentos jd realizados. Em
2014, registou 126% de incre-
mento em faturamento, em co-
paracgéo ao ano anterior, alcan-
cando R$57 milhdes.
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